Mestrado em Ciéncias da Comunicacao

Apresentacao:

Em sentido geral, o mestrado em Ciéncias da Comunicacdo pretende dar continuidade a
formacéo do 1° Ciclo, com um programa de formacéo avancada que permita gerar competéncias
adequadas a integracdo no competitivo e exigente mercado de trabalho. A formacéo de 2.° ciclo
em Ciéncias da Comunicacdo da Universidade de Tras-os-Montes e Alto Douro caracteriza-se
por: proporcionar-lhe as condicdes de observacao, reflexdo e descoberta relativamente a
realidade nacional e internacional da comunicagdo. O Mestrado em Ciéncias da Comunicacao,
assegura também ao estudante uma especializacdo de natureza académica com a apresentacdo e
defesa de uma dissertacdo académica, com recurso a actividades de investigacdo e inovacdo nas

diferentes vertentes de especializacdo da comunicacao.

O 2° Ciclo em Ciéncias da Comunicacdo da Universidade de Tras-os-Montes e Alto Douro,
conducente ao grau de mestre em Ciéncias da Comunicacdo, tem quatro vertentes de
especializacdo: Jornalismo; Relacdes Publicas e Publicidade; Informacdo e Documentacdo e
Comunicacdo Pdblica, Politica e Intercultural. Este ciclo de estudos apresenta um curso
actualizado, adequado e inovador de perspectiva multidisciplinar, aliando a formagéo rigorosa
do ponto de vista cientifico, com o conhecimento aprofundado nas quatro areas de

especializacao.



Objectivos:

O mestrado em Ciéncias da Comunicacéo pretende contribuir para a formacéo de
profissionais e investigadores das ciéncias da comunicacdo, mediante a oferta de
instrumentos de analise técnico-cientifico, sem descurar a formacao humanista dos
alunos para a compreensao global do fendmeno comunicacional. Por isso, o 2° Ciclo de

Estudos em Ciéncias da Comunicacdo da UTAd fornece competéncias que permitem:

e 0 dominio das areas disciplinares da comunicacao, publicidade e relacdes publicas, bem
como a comunicacdo publica, politica e institucional
e 0 conhecimento em extensdo e em profundidade das tarefas de auditoria, controlo e

avaliacdo do investimento comunicacional das organizacgdes

e aconcepcdo, desenvolvimento, implementacéo e controlo dos planos de comunicagéo
das organizacoes

e aaplicacdo de instrumentos cientificos de analise dos processos de comunicagdo na
empresa, organismo ou institui¢ao

e 0 conhecimento especializado na elaboracdo de pecas jornalisticas no ambito da

imprensa, radio, audiovisuais, televisdo e internet.

Saidas Profissionais:

As saidas profissionais vdo desde as profissdes relacionadas com os media (jornais, radio, TV,
Internet, etc.) as relagdes publicas, a gestdo de informacgédo e documentacdo (empresas publicas e
privadas, bibliotecas, centros culturais, autarquias, etc.) até profissbes emergentes como sao as
ligadas as relacGes internacionais e interculturais (empresas e organismos de mediacdo, de
difusdo e de criagdo de imagem ao nivel empresarial, social, politico, cultural, educativo e

artistico).



